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La rete d'imprese del laboratorio nato a Magnonevolo ha realizzato
unprodottoinnovativoed ecologico in Bemberg per!' ultimo Pitti Uomo

La t-shirt “responsabile”
e in fibra biodegradabile

Lultima idea di Magnolab 3
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a t-shirr MagnoLab

all'ulimaedizione di

Piuli Uomo con Bem-

Derg by Asahi Kasei,
La rete di imprese tessili del
laboratorio MagnoLab, nato
a Magnonevolo (frazione di
Cerrione) per sviluppare in-
Novazione, ricerca, progett
e prototipi legatialla sosteni-
bilita e all'economia eircola-
re, ha collaboraro con Asahi
Kasei Fibers, il gruppo giap-
ponese produtrore di mate-
rialichimici e fibre tessihi. [ ri-
sultato & un progetto comu-
nepresentato all'edizione nu-

mero 102 di Pirri Uomo, a Fi-
renze: una linea di t-shirt in
grado diunire responsabilita
ambientale e ricerca esteti-
ca. Le magliette, infatd, sono
state realizzate in Bemberg,
ovverola fibra di cellulosa ri-
generata (cupro) ecologica

1 *linfer™ & un
materiale ottenuto dalla
produzione dell’olio di
semi di cotone

perché & abase di«linter» (la
tibra corta e lanuginosa che
avvolge e protegge il seme di
cotone) che & un materiale
pre-consumo ottenuto  dal

processo  di  produzione
dell'olio di semi di cotone. 1
Bembery & una fibra biode-
gradabile ed & stata proposta
pura ¢ in mischia con alore fi-
bre. naturali comeicotonior-
ganici e anche nobili comela
setaeilcashmere, in gradodi
esaltare sia la mano del capo
finale sia la performance del
filo. «Il progetio Magnolab é
natocon l'obiettivo di svilup-
pare progetti di innovazione
nel settore tessile, soprathut-
tonel campo della sostenibili-
ta - afferma Giovanni Mar-
chi, presidente di Magnolah
-. La collahorazione tra le
aziende che ne fanno parte &
sempre esistita e il progetto
con Bemberyg by Asahi Kasei
ne € un esempio: portare un

|

Lamaglietta made in Biella esposta all'ultimo Pitti Uomo

cape finito che sia espressio-
ne del know-how e del focus
di dascuno step della «sup-
ply chain» per amrivare al
brand finale permerte di
esprimere il valore aggiunto
sia del prodotto sia del pro-
cesso».  Errore  Pellegrini,
marketing & sales manager
di Asahi Kasei Fibers Ttalia:
«Siamo estremamente felici
diaver parteciparcaPitticon

un progerto che parla difilie-
rainnovativa [ocalizzata sul-
la responsabilith ambientale
e sociale, Mai come oggi Ia
collaborazione tra aziende &
fondamentale, Gli ultdmi an-
ni ¢i hanno insegnaro che fa-
re sistema & la chiave di un
successocollettivo e consape-
vole, in erado di attivare un
cambiamento concretos, —
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